
CHI SIAMO

Mantica è una Web Agency che nasce nell’ottobre del 2009 . 
I soci fondatori di Mantica sono Ilaria Sabbatini e Marco Biancalani.
Mantica si avvale di collaboratori e Partner con Skill specifiche che sono messe 
in campo a seconda dei bisogni e dei progetti.
Ad oggi tra collaboratori e Partner Mantica ha un team di circa 12 persone.



COSA FACCIAMO

Siti web aziendali  - Identità DigitaliSiti web aziendali  - Identità Digitali

L’orientamento di Mantica, a meno di diverse indicazioni da parte del cliente, è 
quella di realizzare il sito con WordPress. Oggi praticamente un sito su tre nel 
mondo è realizzato con questa piattaforma, che permette grande flessibilità di 

personalizzazione, collegamenti semplici ai circuiti di promozione (social, mailing) 
e la possibilità per il cliente di aggiornare il sito in autonomia. 



COSA FACCIAMO

Sviluppo e personalizzazione piattaforme e-commerce 

E-commerce B2CE-commerce B2C

È un'abbreviazione del termine "Business-to-consumer" e  si  rivolgono al 
consumatore finale. 

E-commerce B2B

È un'abbreviazione del termine "Business-to-business”, sono delle aree riservate in 
cui per avere accesso serve Login e Password.

In entrambe le soluzioni, ci occupiamo dalla configurazione della Piattaforma alla 
formazione del personale.formazione del personale. 
Supportiamo Social Media Manager per le attività di Marketing e di 
sponsorizzazione.
Ci occupiamo anche di Integrazioni con sistemi Gestionali per automatizzare il più 
possibile processi e flussi di dati. 



COSA FACCIAMO

Consulenza applicativa

Analisi dello stato del digital attuale (sito e/o e-commerce) e viene svolto uno 

studio procedurale e tecnico che riguarda:

Aspetti tecnici dei siti (errori, problematiche, migliorie)
Aspetti procedurali dei siti (usabilità ed esperienza d’uso, dove c’è acquisto online 
e non solo)
Aspetti legali dei siti (stato di adeguamento al GDPR, alla Cookie Law, modalità di 
conservazione dei dati ecc)



COSA FACCIAMO

Consulenza Strategica

Una volta effettuata l’analisi che vi ho descritto prima, nel caso in cui il cliente lo 
richieda, si passa alla formulazione di una vera e propria strategia operativa, con 
azioni mirate e misurazioni costanti di risultati. 
Ad esempio, nel caso ci sia la volontà di aumentare le vendite sull’e-commerce, si 
possono prendere le strade più comuni attraverso:

•Strumenti di digital marketing
•Piattaforme professionali per l’invio di newsletter
•Servizi di messaggistica personalizzata•Servizi di messaggistica personalizzata
•Strategia di presenza sui social e sui motori di ricerca



ALCUNI DEI SITI CHE ABBIAMO CURATO











ALCUNI E-COMMERCE CHE ABBIAMO CURATO

48.00€








