CHI SIAMO

Mantica € una Web Agency che nasce nell’ottobre del 2009 .

| soci fondatori di Mantica sono llaria Sabbatini e Marco Biancalani.

Mantica si avvale di collaboratori e Partner con Skill specifiche che sono messe
in campo a seconda dei bisogni e dei progetti.

Ad oggi tra collaboratori e Partner Mantica ha un team di circa 12 persone.



COSA FACCIAMO

Siti web aziendali - Identita Digitali

LU'orientamento di Mantica, a meno di diverse indicazioni da parte del cliente, &
qguella di realizzare il sito con WordPress. Oggi praticamente un sito su tre nel
mondo ¢ realizzato con questa piattaforma, che permette grande flessibilita di
personalizzazione, collegamenti semplici ai circuiti di promozione (social, mailing)
e la possibilita per il cliente di aggiornare il sito in autonomia.
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Sviluppo e personalizzazione piattaforme e-commerce

E-commerce B2C
E un'abbreviazione del termine "Business-to-consumer" e si rivolgono al
consumatore finale.

E-commerce B2B
E un'abbreviazione del termine "Business-to-business”, sono delle aree riservate in
cui per avere accesso serve Login e Password.

In entrambe le soluzioni, ci occupiamo dalla configurazione della Piattaforma alla
formazione del personale.

Supportiamo Social Media Manager per le attivita di Marketing e di
sponsorizzazione.

Ci occupiamo anche di Integrazioni con sistemi Gestionali per automatizzare il piu
possibile processi e flussi di dati.
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Consulenza applicativa

Analisi dello stato del digital attuale (sito e/o e-commerce) e viene svolto uno
studio procedurale e tecnico che riguarda:

Aspetti tecnici dei siti (errori, problematiche, migliorie)
Aspetti procedurali dei siti (usabilita ed esperienza d’uso, dove c’e acquisto online

e non solo)
Aspetti legali dei siti (stato di adeguamento al GDPR, alla Cookie Law, modalita di

conservazione dei dati ecc)
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Consulenza Strategica

Una volta effettuata I'analisi che vi ho descritto prima, nel caso in cui il cliente lo
richieda, si passa alla formulazione di una vera e propria strategia operativa, con
azioni mirate e misurazioni costanti di risultati.

Ad esempio, nel caso ci sia la volonta di aumentare le vendite sull’e-commerce, si
possono prendere le strade piu comuni attraverso:

*Strumenti di digital marketing

*Piattaforme professionali per I'invio di newsletter
*Servizi di messaggistica personalizzata

Strategia di presenza sui social e sui motori di ricerca
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@ HEALTHY LIFESTYLE HOME ABOUT US EAT OUR ADVICE FOR A HEALTHY LIFESTYLE
FOOD & NUTRITION

This is the set of fundamental elements for your wellness and beauty.

Y

Whole Grains

Choose whole grains.

Fruit & Vegetables

Follow seasonality

Proteins

Check carefully quality and
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! 10.000 FOOTSTEPS MINIMUM

Everyday as much as possible

A fooding concept

EAT RESTAURANT conjugates falion houte cuisine and heoithy eofing and

proves that we can oll live  heafthier life and ot the same time eot good food

The italion tradition hos made food one of the most enjoyable moment.

[EAT RESTAURANT conjugates ltolian houte cusine and heaithy edting and
proves that we con ail Ive a heaithier life and of the some time eat good food

Cooperation between starred chef and
nutritionists

.

A mosaic of new natural ingredients

colours the dishes
-
New matches surprise your taste

-

Healthier cooking systems exalt raw

materials and return authenticity to



CHISIAMO ~ PRODOTTI »  COLLEZIONI v  DESIGNER
MATRIX

Enzo Carbone

Designer di prodotto e di interni, ha collaborato con
Massimo Imparato a due progetti per Matrix International, il
tavolo Centrino e la sedia Sister, presentati nel 2009 al
Salone del Mobile di Milano.
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Poltrona

Enzo Carbone

Scheda Finiture Wishbone

tecnica 3DS
Wishbone

DWG
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Diffusori Essenze

Diffusori Bas

Diffusori Spray

Ricarica Diffusori

Lampade Catalitiche e
Ricariche
Edizioni Speciall
Collezione Tappi rari
Eau de Parfum
Accessori
Gift Boxes
Candele

Gift Card

Kyushu Rice Diffusore

28.00€ - 600.00€
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Rhubarbe Royale Diffusore

28.00€ - 600.00€

Banksia Diffusore

66.00€ - 570.00€

Inuit Diffusore

48.00€

FORMATO

PIRAMIDE OLFATTIVA
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CATEGORIE Ordinain base al piti recente + e
BERMUDA
CAMICIE
CAPOSPALLA
GIACCHE
JEANS
MAGLIERIA
PANTALONI
T-SHIRT
Q
GIACCA COLLO LANCIA NERO
e €5000Q FILTRA PER TAGLIE
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SPEDIZIONE STANDARD GRATUITA PER ORDINI SUPERIORI A 70€. RESI GRATUITI GUIDA AL SITO DOMANDE FREQUENTI
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GUIDA TAGLIE

Da agglungere alia collezione di capl essenziali |
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